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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国放大镜市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了放大

镜行业相关概述、中国放大镜产业运行环境、分析了中国放大镜行业的现状、中国放大镜行

业竞争格局、对中国放大镜行业做了重点企业经营状况分析及中国放大镜产业发展前景与投

资预测。您若想对放大镜产业有个系统的了解或者想投资放大镜行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    2015年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国放大

镜产业整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预见的未

来，开始迎来发展的加速期。

  

     2014年我国90138010 放大镜出口数量为63931166个；出口金额为54496千美元。2014年我

国90138010 放大镜进口数量为162764个；进口金额为2337千美元。

 我国放大镜进出口贸易                                                       出口数量             出口金额（千美元）             

进口数量             进口金额（千美元）                               2009年             个             58,355,934             

29,389              508,371              1,577                                2010年             个             72,638,571              40,283        

     1,038,320              2,769                                2011年             个             68,459,183              42,198             

366,773              2,206                                2012年             个             67,424,548              46,788              322,678      

       2,393                                2013年             个             62,859,013              51,086              159,772              2,151   

                            2014年             个             63,931,166              54,496              162,764              2,337                
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